
Bam, per CREDEM, realizza tre nuove campagne stampa per promuovere il Mutuo 
Casa.

Si tratta di tre storie diverse che rappresentano un unica banca. Pianificate dal 24 marzo sui quotidiani 
nazionali, in digitale e nei manifesti vetrina di oltre 600 filiali su tutto il territorio nazionale.

Fare pubblicità significa anche raccontare storie, mettersi nei panni delle persone a cui parliamo.
Ecco allora Giulia, che ha terminato gli studi e ha iniziato la sua carriera: è una giovane donna indipendente 
che vuole finalmente una casa tutta sua: “Nuova la casa, nuova la vita”.

Matteo e Anna sono una coppia, non hanno figli, sono in affitto, ma ora desiderano scegliere e 
personalizzare una casa tutta loro: “Il primo mattone della vostra nuova vita”. Luca è papà del piccolo 
Andrea, vive con la compagna e il gatto Tito, e lavora al computer in smartworking: ha decisamente 
bisogno di una casa più grande: “La tua casa ti sta stretta?”. Ecco tre storie che hanno a che fare con 
la possibilità di compiere delle scelte, di prendere decisioni, di fare progetti da costruire, come la vita, 
mattone dopo mattone.

Sono tre campagne stampa, tre storie diverse, un’unica banca,.

Le campagne sono pianificate dal 24 marzo - oltre che sui quotidiani nazionali - anche in digitale e nei 
manifesti vetrina di oltre 600 filiali su tutto il territorio nazionale.
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CREDEM SU STAMPA E DIGITAL PER PROMUOVERE IL MUTUO CASA. FIRMA BAM.

L’agenzia BAM ha realizzato un annuncio stampa e un video online a sostegno delle iniziative messe 
in campo dalla banca nella lotta al Coronavirus. A Vizeum il planning offline, a Simple Agency quello 
online.

Credem torna in comunicazione con BAM per promuovere il Mutuo Casa. 

Nelle nuove creatività, pianificate dal 24 marzo sui quotidiani nazionali, in digitale e nei manifesti vetrina 
di oltre 600 filiali su tutto il territorio italiano, la banca vuole raccontare storie e mettersi nei panni delle 
persone a cui si rivolge.

Tre i soggetti della nuova campagna. Protagonista del primo è Giulia, che ha terminato gli studi, ha 
iniziato la sua carriera e vuole una casa tutta sua. Matteo e Anna, invece, sono una coppia, non hanno figli, 
sono in affitto, ma ora desiderano scegliere e personalizzare una casa tutta loro. Infine, Luca è papà del 
piccolo Andrea, vive con la compagna e il gatto, e lavora al computer in smartworking. Ha quindi bisogno 
di una casa più grande. Ecco tre storie che hanno a che fare con la possibilità di compiere delle scelte, di 
prendere decisioni, di fare progetti da costruire.

“Sono campagne stampa, ma vorremmo che non raccontassero solo l’istante dello scatto fotografico, 
ma un tempo più lungo, che scorre verso il futuro dei protagonisti e delle protagoniste. Tre storie diverse, 
un’unica banca, Credem: sempre rivolta alle necessità dei clienti e per questo, attenta alle loro storie e ai 
bisogni di ogni giorno”, si legge nella nota dell’agenzia.

https://www.engage.it/campagne/credem-su-stampa-e-digital-per-promuovere-il-mutuo-casa-firma-bam.aspx

MUTUO CREDEM: la creatività, è di casa.

Fare pubblicità significa anche raccontare storie, mettersi nei panni delle persone a cui parliamo.
Ecco allora Giulia, che ha terminato gli studi e ha iniziato la sua carriera: è una giovane donna indipendente 
che vuole finalmente una casa tutta sua: “Nuova la casa, nuova la vita”. Matteo e Anna sono una coppia, 
non hanno figli, sono in affitto, ma ora desiderano scegliere e personalizzare una casa tutta loro: “Il primo 
mattone della vostra nuova vita”. Luca è papà del piccolo Andrea, vive con la compagna e il gatto Tito, 
e lavora al computer in smartworking: ha decisamente bisogno di una casa più grande: “La tua casa ti 
sta stretta?”. Ecco tre storie che hanno a che fare con la possibilità di compiere delle scelte, di prendere 
decisioni, di fare progetti da costruire, come la vita, mattone dopo mattone.

Sono campagne stampa, che Credem vorrebbe che non raccontassero solo l’istante dello scatto 
fotografico, ma un tempo più lungo, che scorre verso il futuro dei protagonisti e delle protagoniste. Tre 
storie diverse, un’unica banca, Credem: sempre rivolta alle necessità dei clienti e per questo, attenta alle 
loro storie e ai bisogni di ogni giorno. 

Le campagne, a firma di Bam, sono pianificate dal 24 marzo – oltre che sui quotidiani nazionali – anche in 
digitale e nei manifesti vetrina di oltre 600 filiali su tutto il territorio nazionale.

https://www.spotandweb.it/news/842594/mutuo-credem-la-creativita-e-di-casa.html

https://www.engage.it/campagne/credem-su-stampa-e-digital-per-promuovere-il-mutuo-casa-firma-bam.aspx
https://www.spotandweb.it/news/842594/mutuo-credem-la-creativita-e-di-casa.html


Credem promuove il suo mutuo casa raccontando storie di vita e di progetti

I tre soggetti, firmati BAM, raccontano storie diverse che hanno a che fare con la possibilità di compiere 
delle scelte, prendere decisioni e fare progetti. Le campagne sono pianificate dal 24 marzo – oltre che 
sui quotidiani nazionali – anche in digitale e nei manifesti vetrina di oltre 600 filiali su tutto il territorio 
nazionale.
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